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국제방송의환경변화

⚫ COVID19로 발생한 PANDEMIC
- 비대면 경제활동과 교육, 교역 증가 => 국제교역량 감소, 까다로운 입항 절차 등

- 글로벌 차원에서 직접적인 교류 감소, 그러나 커뮤니케이션의 수요 증가

- 텔레커뮤니케이션 기술을 활용한 교류 증가

* 1973년 석유파동으로 금융거래와 통신기술 글로벌화

* 2019년 COVID19으로 무역거래와 국제정치를 비대면 방식으로 글로벌화

⚫ 글로벌 미디어 Platform의 성장
- Neflix, Amazon Prime, Disney+, Apple TV등 글로벌 미디어 플랫폼에 의한 새로운 이용환경
- 동영상을 통한 ‘즐거움’과 다양한 ‘볼거리’ 뿐만 아니라, VR과 6DoF와 같은 실감형 콘텐츠 이용 증가
- 콘텐츠는 부족하지 않지만, 시민에게 필요한 정보의 감소와 이용기파 현상 => ‘풍요속의 빈곤’

⚫ 우크라이나 전쟁과 ‘신냉전주의＇
- 우크라이나 전쟁을 계기로 발발한 ‘신냉전주의‘ => 생존을 위한 벼랑 끝 외교

- 자원의 무기화 => 생존을 위한 천연자원 확보 경쟁 => 재래식 무기와 신무기 실험장으로서의 우크라이나

- 정해진 ‘선악’을 둘러싼 미디어외교전쟁 => BBC, DW, VOA vs RT, CGTN 등

1. 미디어환경변화와이용행태변화
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이용행태변화

⚫ ‘한정된 자원’에 대한 경쟁
- 국제방송을 운영하는 국가에서는 ‘한정된 자원’으로 글로벌 미디어기업과 글로벌이용자를 두고 ‘시간’이라는
한정된 지불의사를 얻기 위한 경쟁

- 글로벌 미디어 플랫폼 등장으로 시청자(이용자) 글로벌 통합 현상 증가

- 국제방송은 ‘재미없는’ 교양프로그램이나 시사보도만으로는 글로벌 이용자 시장에서 거대 글로벌 플랫폼과
경쟁하기 버거운 상황

* 국제방송도 긍정적 감흥(Affect)을 주어야 생존 => 국제방송이 글로벌 플랫폼과 예능경쟁을 할 수 있는가?
오히려 정확한 정보제공으로 통한 경쟁우위 확보가 우선

⚫ ISIS등장이후 체제선전보다 ‘긍정적 효과’를 주는 프로그램 선호
- 걸프전쟁과 아프간전쟁, ISIS등장후 시작된 테러와의 전쟁을 수행하면서, 세계 주요국가는 경쟁적으로 국제
방송을 설립하여, 자국 시각에서 국제환경에 대해 논평하는 기능 강화

- 직접적으로 체제선전을 하는 국제뉴스는 체제홍보로 부정평가 증가
* 글로벌 이용자들에게 수용되는 콘텐츠를 제작하기 위해서는 글로벌표준이라고 부를 수 있는 UN인권윤리규
정을 보도와 콘텐츠제작 과정에 도입

* 체제선전으로 수용될 수 있는 내용보다 낯선 이웃에 대해 ‘긍정적 감흥’을 가질 수 있는 프로그램 제작 선호
* 선전선동 방송보다는 정확한 팩트체크를 통한 객관적인 정보전달 중요 => 이미 대다수 시청자(이용자)는

소셜미디어를 통해서 실시간으로 정보 소비

1. 미디어환경변화와이용행태변화
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사례: 디아스포라이란인의베를린브란덴부르크/6월17일거리시위(2022.10.22)

⚫ 히잡을 쓰지 않은 이란여성의 의문사로 시작된 반정부 시위
- 2022.10.22(토) 유럽에 거주하는 디아스포라 이란인과 지지자의 이란정부를 비판하는 대규모 시위

=> 이란국영방송과 국제방송은 ‘고물가, 에너지가격폭등에 불만을 갖고 1만명이 베를린에서 시위’라고 보도

1. 미디어환경변화와이용행태변화
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3가지주요유형

2. 국제방송의유형

방송명 (국가) 관련법 재단 재원

통합형 공영방송

BBC World(영국) 칙허장 및 협정서 관련규정 BBC 정부예산, 광고, 가입비

NHK World (일본) 방송법 관련규정 NHK 정부예산, 수신료

독립형 공영방송

RFI, France 24,MCD(프랑스) 방송법 관련규정 FMM
시청각교부금, 

기타수입

Deutsche Welle (독일) DW법 DW 정부예산, 기타

국영방송

CGTN (중국) 방송관련규정 내 국제방송 CCTV 정부예산

Russia Today (러시아) 민법에 근거 설립된 국영방송 VGTRK 정부예산
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방송목적

3. 국제방송의특징

⚫ 프랑스의 국제방송
- ‘레오타르 법’과 동 법 시행령에 근거. 동법 제44조 “프랑스의 국제방송을 관할하는 기구는 프랑스와 프랑스어권 문화

를 증진하고 유포할 뿐만 아니라, 프랑스를 널리 알리는데 기여해야 하며, 특히 프랑스나 프랑스어권, 그리고 유럽과
국제 뉴스를 공중에게 텔레비전이나 라디오 혹은 온라인 프로그램을 통해 제공하거나 편성할 임무”를 지니며, “ “해외
거주 프랑스인과 외국인을 대상으로 FMM이 자체 제작하거나 일부 제작에 투자한 프랑스어 또는 외국어 방송 서비스
의 전략적 방향과 서비스들 사이의 조화에 기여”해야 하며, 이러한 서비스들을 “재정적으로 지원하거나 자체적으로 기
획·편성”할 수 있어야 함 => 설치근거와 운영목적, 재원 보장

⚫ 독일의 국제방송
- <도이체벨레법(Deutsche Welle Gesetz), DW법>에 의해 국제방송을 위한 공법상의 공공기관으로 규정하고, 설치
목적을 “국제사회에 독일이 유럽의 성숙한 문화국가이며, 자유민주주의적 법치국가임을 알리는 것으로 ‘독일의 정치
와 문화, 경제에 대한 정보를 독일의 시각에서 국제공론장에 제시하고, 유럽과 다른 대륙에서 이해하며, 문화· 민족 교
류를 증진시키는 역할 및 독일어 진흥’을 담당” => 설치근거와 운영목적, 재원 보장
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지배구조및예산

3. 국제방송의특징

⚫ 프랑스의 국제방송
- 국제방송법을 근거로 설치

- 국제방송을 관장하는 재단인 프랑스 메디아 몽드(France Médias Monde, FMM)산하에 국제라디오방송인 RFI와 24
시간 뉴스채널인 F24, 아랍권국제라디오방송인 MCD를 관장 => 관리감독 업무는 프랑스시청각최고위원회(CSA)에
서 담당하며, 프랑스문화부, 외교부와 협력을 통해서 국제방송을 통한 미디어외교 추진

- 공공시청각기여금에서 지원

⚫ 독일의 국제방송
- 도이체벨레법에 따라서 설립
- DW법에 따라서 별도의 의결기관인 방송평의회와 경영이사회가 재단이사회의 역할을 맡으며, 사장이 사장준칙에 따

라서 방송사를 책임 경영 +> 관리감독 업무는 연방총리실 문화미디어정무장관실에서 맡으며, 연방외교부 및 연방국
제협력부와 협력을 통해서 국제방송을 통한 미디어외교 추진

- 정부 일반예산에서 지원
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방송프로그램의특징 – 프랑스 FMM

3. 국제방송의목적

구분 France24 RFI MCD

설립연도 2006년 1931년 1972년

시청/

청취지역

183개국

(아프리카, 중동지역)

150개국

(아프리카, 중남미지역)

22개국

(중동, 아프리카일부 지역)

시청/

청취자수

TV 시청자: 주

5,500만명(65개국 조사) 

온라인방문자: 월 1,820만명

페이스북, 트위터팔로워: 

3,530만명(2017년 7월 기준)

라디오청취자: 주 4,130만명(37개국

조사)

온라인방문자: 월 1,520만명

페이스북, 트위터팔로워: 주

1,900만명(2017년 7월 기준)

라디오청취자: 주 750만 명(14개국조사) 

온라인방문자:월 200만명

페이스북, 트위터팔로워: 주 380만명(2017년

7월 기준)

사용언어
영어, 프랑스어, 아랍어, 

스페인어

프랑스어, 영어, 크메르어, 라오스어등

14개 언어
아랍어

프로그램

편성
뉴스중심 뉴스중심 뉴스, 문화컨텐츠중심
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방송프로그램의특징 – 독일 DW

3. 국제방송의목적

⚫ DW는 해외에 영어, 독일어, 스페인어와 아랍어로 전송되는 6개의 TV 채널과 라디오/오디오/인터넷을 통해 30개의
언어로 정보 제공

– 위성 전송 후 현지 CA, IPTV로 송출 => 현지 수요(시청 및 이용률)가 중요

⚫ DW TV 기본채널은 북미, 아프리카, 아시아와 호주에서 수신할 수 있도록 24시간 영어방송을 도입하고, 그 외 5개
TV 채널은 권역별 독일어, 스페인어, 아랍어 채널로 운영
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방송프로그램의특징 – 국제교류프로그램

3. 국제방송의목적

https://cfi.fr/en

https://www.dw.com/de/dw-
akademie/über-uns/s-8101
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⚫ 우크라이나 전쟁과 국제방송
- 국제방송의 치열한 경쟁공간이자 미디어외교전쟁터

* 친우크라이나: BBC, DW, VOA

* 친러시아: RT, CGTN

- BBC나 DW, FMM, VOA은 자국의 국가이미지와 국익을 문화적-경제적 교류확산을 통해 확보하는 방안의 하나로 국
제방송을 적극적으로 활용 필요

- 우크라이나독립후 BB와 DW, VOA는 우크라이나 젊은 언론인지망생, 소장 언론인을 대상으로 방송제작과 인터넷언론
운영, 소셜미디어를 이용한 뉴스제공 기술을 가르치고, 장비를 보급

=> 우크라이나에서 발생한 ‘오렌지혁명’의 중요한 견인차 역할을 수행 => 이 과정에서 DW와 VOA(Radio Liberty,
Радіо Свобода)에서 저널리즘 교육을 받았던 게오르기 곤가제 기자가 2000년 피살

- 이러한 교류는 기술표준, 문화와 취향소비, 교육과 정치체제가 바뀌고, 영향을 받게 됨

=> 교역확대와 국제사회에서의 지지확산의 토대로 작용

⚫ 한류(K-pop, K-buseniss, K-culture…)확산과 국제교류, 거점지역에서의 국익과 입장설명
- 현지언어를 통한 설득과 ‘문화적/경제적 교류’를 위한 미디어외교 수단으로 활용가능성

=> 영어방송마저도 제대로 이루어지지 않고 있고, 정권교체기마다 우왕좌왕하는 국제방송정책

- 미얀마 사태와 인도에서의 폭동, 스리랑카, 방글라데시에서 한국기업이 군부와 토착정치세력과의 결탁으로 비난과 ‘축
출대상＇으로 지목받는 현상이 반복되는 상황을 막고, 장기적인 미디어외교를 위해서는 국제화 전략 필요. 우크라이나
와 러시아에서의 한국의 입장도 마찬가지고 설명 필요 => 아리랑국제방송과 KBS World는 현재 미작동

방송프로그램의특징 – 국제교류

3. 국제방송의목적
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방송프로그램의특징 – 국제교류

3. 국제방송의목적



방송프로그램의특징 – 국제교류

3. 국제방송의목적
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방송프로그램의특징 – 국제교류

3. 국제방송의목적
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방송프로그램의특징 – 국제교류

3. 국제방송의목적



방송프로그램의특징 – 국제교류

3. 국제방송의목적
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결론및시사점

5. 결론

17

⚫ 첫째, 우리는 어떠한 형태의 국제방송을 운영할 것인가?

- 국가홍보? 미디어외교? 문화와 경제교류를 통한 국가이미지 제고?

⚫ 둘째, 국제방송에 어떠한 형태의 법적 지위를 부여할 것인가? 

- 국영방송? 독립형/통합형 공영방송? 상업형 국영(공영)방송?

⚫ 셋째, 국제방송을 운영하기 위한 재원은 어떻게 마련할 것인가? 

- 국가보조금? 수신료? 혼합재원?

⚫ 넷째, 국제방송이 지향해야할 프로그램 전략은 무엇인가? 

- 뉴스전문채널? 종합편성채널? 영어 및 외국어 채널? 영어 및 한국어 병행 채널?

⚫ 다섯째, 국제방송의 독립성, 전문성을 어느 수준까지 보장할 것인가? 

⚫ 여섯째, 국제방송의 디지털 콘텐츠 및 플랫폼 전략은 어떠한 지향점을 가져야 하는가?

⚫ 일곱 번째, 국제방송과 해외홍보 및 교류기관과의 협력체계는 어떻게 구축할 것인가? 



Bernhard Heisig, Ikarus (1975)
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